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声明

本资料由东风汽车集团股份有限公司（“本集团”）制备，未经独立验证。本资料未明示或暗示

任何陈述或保证，本资料所表述或包含的信息的准确性、公正性或完整性也不应被依赖。因本资

料中表述或包含的任何信息不论以何种方式引起的任何损失，本集团及其任何联属公司、顾问或

代表将不承担任何责任。请您不要依赖本资料中所含的任何展望性语言。
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1 行业概况



行业概况-2022年全球销量前十国家

单位：万辆2,686 +2%
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 2022年，中国以2,686万辆的成绩继续蝉联全球汽车销量最大的国家，美国排名第二，印度则超越日本，上升至第三位。

注明：此页图例用于展示效果，不具有其他任何含义



行业概况-2022年中国市场销量及增速

2022年中国市场月度销量及增速
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销量 同比增速

 2022年，宏观经济需求收缩、供给冲击、预期转弱三重压力影响中国汽车产业，产业链、供应链、经销链正常运行严重受阻，新能源电池大幅

涨价等不利因素远超预期，国内汽车市场面临的挑战明显增多；全年中国汽车市场共销售汽车2,686万辆，同比增长2.1%，乘用车销售2,356万

辆，同比增长9.5%，商用车销售330万辆，同比下降31%，新能源汽车销售689万辆，同比增长93%。



行业概况-乘用车销量结构

47.2% 47.5% 4.0% 1.4%

 轿车与SUV销量为1,111万辆、1,119万辆，占比分别达到47.2%和47.5%，仍是受消费者青睐的主销车型；MPV销量为94万辆，占比4%；

交叉型乘用车销量为32万辆，占比1.4%。

1,111万辆 1,119万辆 94万辆 32万辆



行业概况-新能源销量结构

纯电动车销量一枝独秀占比高达77.9%，插电式混合动力销量占比22.1%，燃料电池销量占比0.05%。未来随着燃料电池品类的增加，预

计燃料电池销量的占比将会持续提升。

77.9%

536万辆

22.1%

152万辆

0.05%

0.34万辆
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2 集团经营



2022年主要经营指标

 总销量： 246.5万辆，行业前三

 新能源销量： 34.6万辆，行业前四

 全额收入： 3,889.3亿元

 报表收入： 926.6亿元

 归母净利润： 102.7亿元

 净资产： 1,655.4亿元



2021年 2022年

246.5
277.5

集团经营-销量

-11.2%

2021年 2022年

34.6

16.1

+115.5%

2021年 2022年

14.8

7.5

+96.1%

总销量

新能源销量

海外销量

单位：万辆

52.3
18.8% 31.1

12.6%

乘用车

商用车

225.2
81.2% 215.4

87.4%

 2022年度，集团整体销量246.5万辆，其中乘用车销量215.4万辆，商用车销量31.1万辆；

自主乘用车业务：销售保持高速增长，全年销量 49.8 万辆，同比增长 39.6% 。高于乘用车行业增幅 30.1 个百分点；

新能源业务：全年销量34.6万辆，同比增长115.5%。高于行业近22个百分点，B端新能源市占率第一，总体销量位居新能源行业前四；

海外业务：全年销量14.8万辆，同比增长96.1%。创下历史最好水平。

2021年 2022年

49.8

35.7

+39.6%
自主乘用车



集团经营-财务情况

 2022年，公司资产负债情况稳定，资产负债率处于较好水平，净利率是近三年以来的最好水平。

项目 截止2022年12月底 截止2021年12月底 变动情况

总资产（亿元） 3300.4 3200.7 3.1%

所有者权益（亿元） 1655.4 1521.8 8.8%

归属于上市公司股东的净资产（亿元） 1558.5 1474.3 5.7%

每股净资产（元） 19.2 17.7 8.8%

资产负债率（%） 49.8% 52.5% 优化2.6个百分点

项目

营业收入（亿元） 926.6 1131.7 -18.1%

归属于上市公司股东的净利润（亿元） 102.7 113.9 -9.9%

每股收益（元） 1.2 1.3 -9.9%

净利润率（%） 11.1% 10.1% 增加1个百分点

净资产收益率（加权）（%） 6.8% 8.0% 下降1.2个百分点



集团经营—各业务单元经营情况

自主乘
用车

49.8万辆

高于行业增幅

+30个百分点

商用车
业务

金融
业务

新能源
业务

31.1万辆

东风商用车公司

国内市场中重卡份额

+2个百分点

34.6万辆

高于行业增幅

+22个百分点

B端新能源市占率第一

拥有全资汽车金融牌

照，保障服务自主事

业能力

 集团各业务单元趋势稳健、良好。

东风
海外

14.8万辆

同比+96.1%

创历史最好水平



集团经营-自主乘用车情况

 2022年，集团积极通过调整销售结构，持续提升盈利能力，实现自主乘用车业务收益改善，销售收入

由222亿元提升至370亿元，增加148亿元；毛利率由负转正，增加4.3个百分点。

2021年

自主乘用车收入

2022年

2021年

2022年

综合毛利率

222.3

369.5

-3.4%

0.9%

单位：亿元



集团经营—明星车型

奕炫系列岚图系列

风神奕炫搭载自主研发生产的

“马赫动力”总成，具备动力

强劲、高效节能、静音舒适、

可靠耐用的特征，销售持续增

长，全年销量超过7万辆。

风神E70

风神70系列销售超7.5万辆，

同比2.5倍增长；B端新能源

市占率第一。

岚图完成“三年三品类”产品

布局，全年销量超1.9万辆，平

均成交价超38万元。

皓极

风神皓极在世界智能驾驶挑战赛

上摘得2金、1银、2挑战奖，上

市3月销量超1.7万辆。



集团经营—研发实力持续提升

 4家整车技术中心、3家零部件技术中心被评为“国家企业技术中心”；

 集团技术中心科研能力居行业第二，名列全国1744家国家企业技术中心第十一位；

 掌握关键领域核心技术，着力提升前瞻核心技术能力，聚焦氢能，固态电池等领域持续推动核心技术攻关；

 形成基础研究、商品开发和前瞻研究的创新体系，科技创新的能力和水平行业领先；

 拥有1万多名工程技术人员，1万多项专利。

2021年 2022年

80.8
72.3

研发投入 单位：亿元

 随着新一轮科技革命和产业变革深入演进，驱动汽车向轻量化、电动化、智能化、网联化和共享化“五化”的方向加速

转型升级。集团坚持“科技是第一生产力、人才是第一资源、创新是第一动力”，聚焦新能源汽车和智能驾驶两大领域，

深入推进科技“跃迁行动”，打造原创技术策源地和现代产业链链长，努力实现高水平科技自立自强。

 2022年度，集团研发投入约81亿元，同比增加约8亿元，增幅达12%；集团对关键核心技术掌握率达到82.1%。
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3 新能源战略



 完成乘用车新能源全面布局，品牌包含豪华电动越野猛士品牌、核心高端岚图品牌、以及主流和经济型新能源

车。

 在平台领域，全力打造DSMA混动节能平台、S级平台、MORA平台，全面覆盖纯电、混动、氢能全域产品和

市场。

新能源战略-自主品牌乘用车

S3平台
（经济型）

S2平台、S2-E平台
（中端主流）

S1平台
（核心高端）

岚图品牌专用平台

MORA智能越野滑板式平台
（豪华）

猛士M专用平台



新能源战略-商用车领域

东风DDi11系列

 统筹布局T1中重卡、T2轻卡、T3 VAN车、T4皮卡(滑板)四大平台，实现主流市场全覆盖。

 实施东风、乘龙、华神三大品牌差异化定位战略。“东风”品牌定位于国内中高端及高端主流商用车品牌，“乘龙”

品牌定位于国内中端及中高端卡车主流品牌，“华神”品牌定位于国内价值型卡车品牌及特、专底盘。

 预计2025年前，基于各平台将投放17款全新新能源产品。

东风DDi75系列

东风14档变速箱东风高速轮减桥

东风GX系列 乘龙H7系列 华神HV7系列 东风凯普特EV350



新能源战略-科技领域
 积极实施新能源跃迁、智能驾驶跃迁战略，聚焦原创技术策源地，打造高质量发展引擎，推动集团向卓越科技企业转型。

 积极布局新能源电驱动、电池、整车“三电平台”技术，在已掌握的产品、技术基础上，规划布局功率覆盖70-400kw的电驱动产品，努力实现

自主掌握SiC电机控制器开发技术、高效电池成组技术以及下一代800v高压平台。

 智能网联开发方面，聚焦电子架构、自动驾驶、操作系统，逐步构建面向服务的软件架构平台及原子基础服务库，掌握自主车控芯片及基于国产

芯片的控制器开发，实现开放环境L3+自动驾驶，自主车控操作系统全面应用，及搭建东风自主智能驾驶操作系统。

 预计在2023年建成先进材料与工艺研究院、软件工程研究院。



新能源战略-服务生态领域

 围绕用户买车、用车、修车、换车“全旅程”服务需求，在金融、出行/物流领域业务布局完成。

 下一步重点布局用户生态、能源服务和循环经济等领域。

能源服务领域： 循环经济领域：

掌握快充、超充、有序充电、V2G等技术。

成立羿动新能源科技有限公司 推出岚图追光车型车电分离电

池租赁方案，后续推广到其他自主品牌车辆。

岚图与鸿泰联合开展汽车产品生产者责任延伸试点。

未来，打通电池回收渠道，拓展电池梯次利用产品应用场景。

用户生态领域：

探索软商品收费模式，未来推出一级服务30+项（如：健

康服务等），二级服务350+项（如：智慧诊疗等）。
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4 新车型投放



新车型投放

风神

岚图

猛士

纳米

皓瀚 S73
纯电SUV

S01
纯电轿车

追光

猛士917

S31
纯电小型SUV

全新一代逍客

全新英仕派
中级轿车 CRV PHEV 换代HRV

 2023年，集团预计投放新车型超过11款，包括岚图追光、风神全新SUV“皓瀚”、猛士917、纳米S31

及合资品牌全新一代逍客、HRV、英仕派等车型。



5 业务展望
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业务展望-汽车行业

汽车行业 乘用车 商用车

 2023年，中国汽车行业面临的挑战和不

确定性仍然存在，预计全年汽车销量

2,796万辆，保持微增长态势。

 随着中国汽车品牌全球影响力快速提升，

产品品质和服务逐步获得海外客户的认

可，汽车出口增长态势仍将延续，预计

出口总量约为360万辆，同比增长15%

左右。

 乘用车市场整体处于温和增长周期，全年预计

销量2,412万辆，同比增长2.3%；

 新能源车在供给改善、产品迭代、多元化需求

的支撑下，全年销量预计800万辆，仍能实现

较好的增长。

 随着基建投资加快、促消费政策落地实施，

将带动工程用车和公路物流用车需求回暖，

全年预计销量384万辆，同比增长16.4%；

其中新能源商用车销量预计25.9万辆。



业务展望-集团展望

集团目标 乘用车 商用车

 2023年，集团将继续推动自主品牌加速转型，

巩固燃油车业务，争取新能源业务突破，努力实

现增速高于大市，形成持续健康发展能力。

 全年销量目标300万辆，同比增长21.7%，新能

源销量60万辆，同比增长73%，出口销量19万

辆，同比增长28%。

 乘用车销量目标263万辆，同比增

长22.2%。

 商用车销量目标37万辆，同比增长

19.0%。



集团将继续坚持推进高质量发展，围绕「十四五」战略加快转型升级，大力推进“东

方风起”计划和科技“跃迁行动”，提升能力固基础，保持定力强自主，持续发力快转型

，凝聚合力优体系，执行有力抓落实，实现质的有效提升和量的合理增长，加快建设卓越

东风和世界一流企业。

综述
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